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1. Vezetői összefoglaló 

Klaszter neve Sárrét Metál Klaszter (fémipari klaszter) 

Klaszter központja 5520 Szeghalom, Kinizsi u 76. 

Koordinátor neve Fenyvesi László, klaszter menedzser 

Koordinátor elérhetősége +36 20 490 0053 
agroapro@gmail.com  

Megrendelő neve Csaba Metál Öntödei Zrt 

 
Projekt neve „Sárrét Metál Klaszter - Fémipari klaszter 

létrehozása Észak-Békésben” 
Projekt azonosító száma: DAOP-1.2.1-2008-0030 

 

A Sárrét Metál Klaszter az észak-békési térségben létrejött fémipari vállalatokat tartja 

össze, és ily módon jutnak versenyelőnyhöz. A klaszter 2008-ban alakult meg, elsősorban a 

klasztermenedzsment tevékenységek színvonala elindítása érdekében. A cégek között üzleti 

kapcsolatok vannak, változó irányú megrendelői és szállítói pozícióban. A klaszternek 18, 

Békés és Csongrád megyei tagja van, melyek között egy egyetem, két egyéni vállalkozó és 15 

kis-, mikro-, közép- és nagyvállalat is szerepel. 
 

A vállalatok hosszú távú piaci berendezkedésének feltétele, hogy jó stratégiai és ezen 

belül jó taktikai döntéseket hozzon. Ehhez minden vállaltnál létfontosságú a cég image-ének, 

rendeltetésének figyelembe vételével készült stratégia megalkotása. A marketingstratégia 

hosszabb távú akciósorozat és az összes vállalati tevékenység létfontosságú területeinek 

egyike. Kapcsolata a vállalati stratégiával többirányú. 
 

A marketingstratégia meghatározása során figyelembe vettük a vállalatok 

versenyképességét, a célpiacokat és az elérhető eredményeket. A különböző stratégiai és 

marketingcélok elemzésével részletesen meghatároztuk és bemutattuk a Sárrét Metál 

Klaszter marketingstratégiáját. Az elemzéseket követően fejlesztési javaslatokat tettünk, és 

megállapítottuk, hogy a klaszter a növekedési fázisban van, és nagy jövőnek nézhet elébe, a 

megfelelő stratégiai viselkedéssel és célkitűzésekkel. 
 

A marketing stratégia az Európai Regionális Fejlesztési Alap és a Magyar Állam 

társfinanszírozásával valósult meg. 


