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Multikultiira

Ponacz Gyorgy
Mark

Meglepo, hogy a technolégia, a tamo-
gatdsi rendszerek és az allamigazgatas
fejlodése-fejlesztése milyen sok szallal
kotadik a kultarahoz, a kulturalis saja-
tossagokhoz, a kultira mindségeihez.
Jelen dolgozatomban a kulttira és a
technoldgia osszeltuggéseihez, illetve a
kultira posztmodern viltozasaihoz
szeretnék gondolatokat hozzatizni.

A kulturahs hierarchia atrendezodé-
se trivialitds. Miért jelentheld ez ki?
Taldn, mert mar a hétkoznapt ajsag-

iras is rendszeresen visszatukrozi az

A kultiira és az info-

kommunikdcids technoldgidk

ertékek atrendezodését, ami a példaul
reklimokhoz, a fogyasziok befolyasola-
sahoz és az emberi szabadsigjogokhoz
korddik. A reklamok és a [ogyasztok
befolyasolasa, azaz a marketing cél-
és eszkozrendszere erdsen tapad a
kulturahoz. A kultira érték- és nor-
marendszert is jelent, melyet a nyelv
hordoz, amely tarsadalmi érvenvi
objektiv valosag, erzelmeink es gon-
dolataink kilejezésének és kozlésénelk
eszkéze; olyan jelek és jelszern ele-
mek rendszere, melyet az egy nyelvet
beszélok megértenek. A nyelv, mint a
tudas tarhaza, valtozik, miként maga
a kultura egésze is. A nyelviijitok az
uj szavak réven nagymertékben képe-
sele voltak befolyasoini a kultarat és
az emberek életmindségét. Miért ne
lenne képes erre a média, amely elsd-
sorban marketing-célokat szolgal? Az
emberi szabadsagjogok is valtozéban
vannak. Jo példa erre az emberi sza-
badsagjogokrol, {gy a maganélet sért-

hetetlenségéral valo lemondas joga,

melyet a valosagshow-k résztvevéi
énkéntesen gyakorolnak. A televizié-
nézok is alapveten onkéntesen va-
lasztjak a misort, bar ez utdbbi néha
sajnos inkabb csak az azonos tartal-
mu miusorok kozotti valasztas ered-
meénye. Ki az, aki nem onkéntes eb-
ben a rendszerben? A medium, a
televizio, melynek uzleti sikere az al-
tala a megrendelck érdekeben Kifej-
tett marketing tevékenységtol fugg.
Szintugy kiaknazatlan témalehetdsé-
get jelent a kultiraval kapesolatban a
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technologia kulturalis feltételeinek és
a kulturaval valé kolesonhatdsanak
vizsgdlata. Milven képességek sziiksé-
gesek a technologiai ujdonsagok atve-
telehez és alkalmazasahoz? Milyen
hatést gyakorol a tarsadalom és a gaz-
dasdg egyes alrendszereire a techno-
logiai ujdonsagok atvétele? Milyen
osszefiigges és egymasrahatas higyelhe-
to meg a ket kerdeéskor elemei kozouw?
Ezekre a kérdésekre nehéz kaelégito va-
laszt talalni vagy onallo, mindent ma-
giba foglald elméletet alkotni. Sokkal
fontosabb a valaszok folytonos keresé-
se, az onmagunkkal és masok gondola-
taival, érveivel, elméleteivel szembeni
kritikai hozzaallas, az értelmiségi visel-
kedés, melynek — veéleménvem szerint
— lesz még reneszdnsza a vildgon és
Magyarorszagon.

A kultara intézményrendszerében
tehat valtozdsok zajlanak. Ertékek
vesznek el és ujak teremtodnek. Ez
onmagaban nem meglepetés, a korab-
bi torténelmi korszakokat szinten jel-




lemezte. A folyamatok gyorsasaga és
iranya azonban ujszeri. A korabbi
kulturalis értekek nagymérteka kor-
rozigjat nem csupan a posztmodern
szkepszis és a kulturalis relativizmus
okozza, hanem sokkal inkabb a ter-
melési és elosztasi rendszerek viltoza-
sai, amely a marketing eszkoz- és cél-
rendszerén keresztul lenyomatokat
hagynak a kulturaban, a nyelvben és
a tarsadalmi szerepekben. A poszimo-
dern gazdasag kapitalizmusa nem a
régi értelemben vett termeld jelleg
sazdasig, hanem az un. pénzugyl-pa-
zarlo jellegh kapitalizmusként van je-

len. A vegtermek keszitése és termelése
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helyert a termek énekelése folyik egy
mesterséges piacon. llyen érelemben
véve nevezhetjuk a mai kapitalizmust
diszperziv hiperkapitalizmusnak. Az
gletvilag egyre nagyobb szférajat hatja
at a pénz, mely folyamat elmaradha-
tatlan kiséerdje a kartya, illetve az
ellartyasodas, A poszimodern gazda-
sag és tarsadalom tendencial egyre
gyorsulo tempérél, gyorsuld fogyasz-
tasrol szélnak, illetve a jelenségek vi-
rusos terjedésérdl. A kulturalis értékek
korrézidjanak, a ,rossz" elterjedésé-
nek egyik {6 szoszoloja Baudrillard,
elméleteinek jelentds része attltethetd
a gazdasagi folyamatok elemzesének
teruletére is, érdekes interferencidkat
okozva ezaltal, Hozza, illerve gondo-
lataihoz kapesolnam mundazokat a je-
lensegeker, amelyekkel a fenu kon-
textushan foglalkozni szeretnek:
~ A nyelvi jelenségek kulturalis és
gazdasagi konzekvenciakkal jarnak.
— A virtualizalodas a fogyasztasban és
a kuluaraban is egyre erdteljesebb.
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— A pénz az életvilag tovabbi életteru-
leteire 1s behatolt, uj tarsadalmi ren-
det formal.

— A marketing kompetenciakat von el
a kulmaratsl.

1. A nyelvi jelenségek kulturdlis
konzekvencidkkal jarnak

A nyelv warsadalmi ervenyt objektiv
valosag, Emiatt a nyelvben megjelend
1 fogalmak visszahatnak a fizikal je-
lenségekre €s a termelési folyamatokra.
Ahogyan a marketingben alapveté
szabaly az, hogy a fogyaszids iranti
igényt, a keresletet ugy lehet novelni,
hogy azt tijabb célesoportokban fel-
keltik vagy megnovelik, ugyanigy a
nyelv hatdsmechanizmusaban egy je-
lenséget gy lehet megkonstrualnt és
létezove tenni, hogy a nyelvben létre-
hozzuk a fogalmat. A vallalatok és a
maganszemélyek penzugyi multjat
peldaul a szamlatortiénet mutatja be.
A valésig-show azért a valosagrol
szal. mert ez a neve, s kérdés, hogy a
valosag konstrualja a show-t, vagy
forditva. Avagy hosszi tavon ki hajt
hasznot a nyerdgépekbol”? Ennel
persze sokkal arnyaltabb, finomabb,
ugyanakkor athatobb valtozasok is
zajlanak a nyelv teruletén. A rétegnyel-
vek, a szubkuliardk nyelve Gjszeri mo-
don terjed es marad fenn a médiumok
agan A delutani musorok, a brazil
szappanoperak nyelvezeieben a dél-
amerikai vadkapitalizmushan letrejovo
tarsadalom rendje tukrozddik vissza.
Ceélesoportjat a kisnyugdijasok, rokkan-
tak, munkanélkuliek és haztartasbeliek
jelentik, akik szamara a tarsadalmi ku-
lonbségek elfogadasa, feldolgozasa, in-
ternalizalasa kulcskeérdés. Az altaluk
nézett és nekik szant masorok meg-
nyugratak oket, hogy a helyzetakrdl
nem tehetnek, a boldogsagukat a hely-
zetuk ellenére megtalalhagak. illetve
visszaigazolva latjak az ahaluk vallou
erkolesi normak kovetéset.

A technologiai ujdonsagok 1is 1
nyelvi jelensegekkel jarnak egyutt. A
00'-es évek elején a radiotelefon elne-
vezést hasznaltuk a hordozhato ke-
szrilékekre. Azéta a mobiltelefon el-
nevezés terjedt el, ami a mobilitas
nagyobb tarsadalmi elismeréseét okozta.
Hogyan szolalhatna fel egy altalanos
iskolai tanarnd az osztaly elétt a tal-
sott mértékd mobilitas ellen, mond-
juk a gyokértelenség jelenseger osto-
rozva, amikor az asztalin ott lapul
egy mobiltelefon? Tovabbi példa: eld-
szor a nyelvi szféraban jelent meg az
ezerizii cukorka, a népszert gyermek-
hos, Harry Potter kalandjainak konyv-
illetve film-valiozatan keresztul. A cu-
korka fizikai valtozata hamarosan
megjelent a boltokban, majd a film és
a konyv hatasanak lecsengése utan
ugyanolyan gyorsan el is tint. Van-
nak azonban olyan nyelvi jelensegek,
amelyek makacsul megragadiak a
kaztudathan. Az egyhaz tekintelyenek
sem tett jot, hogy filmek és hiradasok
sordn a papsagot folyamatosan kap-
csolatba hozzak szexualis visszaéle-
sekkel ¢s romlott élermoddal.

2. A virtualizalodas a fogyasz-
tdsban és a kulturdban is egyre
erdteljesebb

A virtualizalodas, azaz a tranzakciok
és az interperszonalis érintkezések
elektromizacioja a kultirara egyre no-
vekvé hatdst gyakorol. A virtaalizalodas
erbteljesen érinti a termelést, hiszen a
hozzaadott érték megtermelésének
szleraja egyre inkabb eltolodik a vir-
rualis szolgaltatasok iranyaba, a pri-
mer, a szekunder, a tercier €s a
kvaterner szektorban is. A primer
szektorban a mezégazdasag illetve a
nyersanyag-kitermelés gépesitése, sot
elektronizacioja zajlik, de talan még
itt a legkozvetlenebb a kapcsolat a
természettel, az anyagi valosaggal. A
szekunder szektorban, az iparban a
folyamatok donté, talnyomo tobbse-
ge dematerializalodott, A korszeru
uzemekben a dolgozok igen csekély
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hanyada érintkezik kozvetlenil a
munkadarabbal, a tébbiek csupin az
arra vonatkozd technikai és egyéb in-
formaciokkal loglalkoznak, illetve az
uzemet iranyitjak és az adminisztraciot
vegzik. A tercier szektorban a szeme-
lyekkel val6 érintkezés nélkulozhetet-
len, ugyanakkor ez az érintkezeés is
egyre nagyobb mértékben tevédik at
elektronikus formaba. A mobilszol-
galtato cégekkel az esetek tobbsége-
ben a call-centereken keresztul intéz-
zule el ngyes-bajos dolgainkat, a
szolealtatasok megrendelését, lemon-
dasat, a reklamacickat és az informa-
cin-kerést. A szakuzletbe akkor lato-
gatunk el, ha a készalekunk fizikailag
meghibasodik vagy wjat vasarohunk. A
kvaterner szektort, azaz a kutatast
érintette leginkdbb a virtualizalodas
A kutatas soran altalaban az mput és
az output is informécié, csak a min6-
sege kulonbozo. Mar a természetiu-
domanyi alapkutatasban is sokszor a
szamitégépes szimulacio eredménye
donti el, hogy ténylegesen melyik ki-
sérletet végzik fizikailag a laboratori-
umban, s a vizsgdlatok eredménye is
szamitogépes jel formajaban keletke-
zik, melyet a kutatdk sokoldalian
hasznositanak tovabb. A gazdasag vir-
tualizalodasa lassan szintén trivialitas-
sa valik

A virtualizdlédds masik fontos szin-
tere az interperszonalis érintkezeseke.
Bizonyos esetekben ezt ugy is kifejez-
hetjuk, hogy az interperszonalis érint-
kezések piacanak virtualizalodasa zaj-
lik. Miért mondhatjuk ezt? Azért, mert
az életvilag korabban szinte érintetlen
teriileteire hatolt be a pénz, az tzlet.
A kozgazdasagtan szamara példaul
lkorabban is ismert volt, hogy a haz-
tartasi munkat pénzre lehet valtani,
de tudjuk, hogy ez a csaladi életre
nézve tovabhi kovetkezményelikel
jart. Az uzletesedés és a virtualizalo-
das, melyek altaldban egyutt jarnak,
mara elérte a tarsas ismerkedés szféra-
jat, a hazassagi kapcsolat fenntartasa-
hoz szulkséges megheszélések szféra-
jat, a szexualitas szférdjat, a tanulast,

a képzest, az tmszervezado csoportok
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mikadését és a jogérvényesités alap-
intézmenyeit.

A tarsas ismerkedésben novekszik
az internetes tarskeresd szolgaltatdsol
és chat forumok szerepe. illetve az is-
merkedés folyaman az elektronikus
levél, elektronileus képeslap és rovid
szoveges tzenet jelentosége. A part-
nert a tarsas kapesolatban egyre in-
kabb az elekironikus kommunikacic
saran nyujtott teljesitménye alapjan
meérik le. A hiazassagi kapesolatok
fenntartisaban pedig sokat szamit a
kozos idétoltés, a technikai eszkozok
iranti hasonlo érdeklodes, illetve egy-
mas elekironikus tevékenységeinek
elfopadasa. Az azonnali elérést bizto-
sité szolgaltatasok, ngymint a mobil-
telefonon érkezé hivas, a rovid szove-
ges uzenet és az elektronikus level,
mintegy betornek a maginszfériba, és
veszélyeztetik az intimitast. Az intimi-
tast egyébként mas mediumok, a tele-
vizio és az internet altal szolgaltatott
tartalmalk is veszélyezietik. A szexua-
litas szferajaban szintén tért haditott
az elektronizacid, és [okozédott az
tizletesedes. A leglatogatottabb honla-
pok az interneten szinte kivétel nel-
kiil szexudlis vonatkozasuak. Talin a
legelgondolkodtatébh az, hogy az
emberi érzelmek kifejezése, tugymint
a szerelem, a bék, a ragaszkodés, az
¢lettarsi kapesolat, a kozos progra-
mok szervezése uzlet fogassa, tzleti
lehetdsegge sitanyult. Az elektronikus
szolgdlratasokon tilmenden a fenti te-
vékenységek megtestesitoi az escort
fiuk és az escort lanyok, aki jo eset-
hen kizarclag rendezvényekre kisérik
megrendeldiket. Az escort szolgalta-
tast interneten ¢s telefonon lehet
megrendelni. Az ilyen tevékenységek
kulruralis jellemzaoit nem szivesen so-
roljuk a ,fogyasztasi kultara” targyko-
rébe, pedig megérdemelnénk. hogy
szembesiljink vele. A témakorben a
tudomanyos és az erkolesi visszacsato-
lasok elégielenek, a konzervativ és a

joerzési ujsagiras pedig szélmalom-

harcot viv. Az interperszonalis érint-
5 kul-
tira piacositasa toretlentl halad. A

kezések és az ahhoz kapesold

virtualizalodas hoz

ajarul ahhoz, hogy
a piac (a fogyasztas) kultirdja aldren-

delédjék a kultura piacositasinal

3. A pénz az életvilag tovabbi
eletteruleteire is behatolt,
iij tarsadalmi rendet formal

A posztmodern tarsadalom a pénz
tarsadalma, a pénz-projekt totalissa
valasanak korszaka. A fejlett dllamok-
ban a pénz a kontroll szinte kizarola-
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gos eszkoze, a szabalyozas, a kilgazitds
is ezen az instrumentumon keresziul

valosul meg. Mit jelent mindez? A

pénz szabdlyozza a tarsadalmi hova-
tartozast. a szemelyek altal hasznalt
kartyak tipusat és a fogyaszids idejet,
illetve tereit. Az 1dé és 4 ter rela-
tivizaladilk, virtnalizaladik. A munka
vilagat, a képzést és a szakmat elore-
haladast szintén a pénz mozgatja. A
szocialis segélyek és a nyugdij szintén
a penz vilagan keresztul iranyiya a
személyek életét. A pénznek a mo-
dern korszakhan is jelentds szerepe
volt mind a gazdasagi. mind a tdrsa-
dalmi életben. A poszimodern kor 1j-
donsdga a pénz totalissa valasa és 10y
életteruletekre valo behatoldsa.

A pénz virtualizalodasa a kozgazda-
sagtanban a papirgazdasag lialakula-
cahan manifesztalodik. A papirgazda-
sig a penz illetve a pénzhelvettesito
eszkozok virtualis szaporoddsanale s
aramlasanak eredmeényeként jon létre,

és tipikus jellemzdje. hogy volumene




tobbszorasen meghaladja a realterme-
lés értéker. Jo példa erre, hogy a vilag
tézsdéin mar néhiny munkanap alatt
lebonyoeladik a vilag éves osszierme-
lése értékenek megfelels volumend
kereskedés. Ebben a virtualis gazda-
sagban a pénz olyan jelzdszam, amely
megmutatja a személyek tarsadalmi
helyér és érteket. A kontroll noveke-
dese és a jogrendszer (ezen belul a
kintlévaség-behajtas) biztonsaganak
javuldsa egyuttesen azt okozza, hogy
a maganszemeélyek hitelképessége ja-
vul. Ezt kihasznalva a lakossag elado-
soddsa egyre nd. A penzvilag torve-

nyei alapjdn a rendszeres jovedelemre
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kedvezdtlen kamatozasi, alacsony
&
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szegl hiteleket lehet kapni, ame-
lyek az élethelyzetek valtozdsai révén
rendszerszertien veszélybe sodorjak a
hitelfelvevik egy részének illetve csa-
ladtagjaiknak az egzisztenciajar. Az
ingatlanra és értékpapirokra hitelt fel-
vevo maganszemeélyek akar a presz-
tizsfogyasztasuk finanszirozasa érde-
kében 15 megkapjak a legkedvezdébb
feltetela hiteleket, stt a bankok ver-
sengenek erte, hogy hitelt nyujthassa-
nak a szamukra,

A tarsadalmi csoportak 1étér is egyre
inkabb a pénz 1artja fenn illetve legiu-
malja. A marginalizalt helyzetd csopor-
tok szinte csak az allam alial junatou
kartyakkal rendelkeznek, ugymint
szemeélyl igazolvany, amely a pénz-
ugyi tranzakeiok korlatozott korének
igénybe vételére alkalmas, példaul
postai utalvanyok arvételére. Az ala-
csony statust csoportok rendelkez-
nek kartyakkal, amelyekkel elvileg részt

vehetnel a forgalomban, de altaldban
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csak a megélhetés finanszirozasara és
mimimalis takarékoskodasra hasznaljak
szamlajukat. Az egyre vagyonosabb
csoportok multifunkciondlis, non-
stop virtudlis és fizikal szolgaltatasok
igenybe vételére alkalmas kartyakkal
rendelkeznek, melyek nagy része hi-
telkartyaként is funkcional. A pénz
tdroldsanak és elkoliésének ehat saja-
tos kulwaraja van, mely tarsadalmi ho-
A Tescoban
nem [ogadjak el az American Ex-

vatartozashoz kotott
presst, az ékszerboltban |6 néven ve-
szik a hitelkartya haszndladat.

A munka vilagaban, a képzésben és
a karrierben a pénz, mint virtualis jel-
zészam dominans szerephez jutott. A
dolgozo adott esetben egy multinaci-
onalis cég egy konkrét irodajaban sl
el akar tobb évtizedet ugy, hogy koz-
ben csak az irdasztala, a szamitogé-
pen feldolgozott adatok mindsége, a
felelosség merteke és termeészetesen a
bankszamlajara rendszeresen érkezé
jovedelem nagysaga valtozik. A jove-
delmet jelz6 szamsor aztan belépét je-
lent tarsadalmi vagy fogyasztasi cso-
portokhoz. A képzés szintén novekvs
mértekben valik elektronikussda: mar
leteznek elektronikus jegyzetek, kon-
zultacid elektronikus levélben, dolgo-
zatiras, teszlirds szamitdgépen és mais
hasonlo felhasznalasi modok. Az in-
fokommunikacio helyer kovetelt és
kapou a kepzésben. Az infokommu-
nikacios eszkozok hasznalata, illetve
az arra valo képesség viszont djabb
hatarvonalakat hiz a tarsadalmi cso-
portok kozé. A kor, a nem, a végzett-
ség, a szakmai tapasztalat, a munka-
hely, a csalad ¢s egy sor egyéb
tényezo befolydsolja az 1KT eszkozok
hasznalatanak merteker illetve celjat.
Egyreszt szamit az, hogy egy személy
hasznalja-e az IKT eszkozéket: ha
nem, akkor kizarja magat bizonyos
csoportokbol és tovabblejlédési lehers-
segekbdl. Aki hasznalja, az munkahoz
vagy privat tevékenységekhez veszi
igénybe Az & esetiikben a felhasznalas

modja, célja, mindsége a meghatarozo.
A marginalizalt csoportok jogellenesen
telepitett szamitdgépes jatékokkal, és
bulvar (illetve erotkus) tartalmu hon-
lapok bongészésével toltik ki az ide-
juket; ekozben a preferalt helyzeui
csoportok szakmai egyuttmikodesre,
privat és uzleti halozatokban wvala
reszvetelre, hasznos programok keze-
lesének elsajatitasira, kreativ munlka-
ra, illetve tartalmas szérakoztats fil-
mek nézésere hasznaljak fel a
technikai eszkozoketl. Az ériekierem-
tés a virtualis vilagban, informatikai
eszkozok révén torténik, ezért a toke-
felhalmozas is wudas formajaban, és
sokszor tacit knowledge, azaz rejtett
tudas, alkalmazal vagy szakerton tu-
das formajaban zajlik le. Az ujrater-
melést folyamat egyben a tarsadalmi
helyzet ujratermelésér is magaval hozza
Kedvezd fejlemény, hogy a tudas és a
pénz csak korlatozottan konvertalhato
és személyhez kotott. Ez bizonyos vé-
delmet jelent az individuum széamara.
A kultara ebben a rendszerben mint
az ujratermelés kozege jelenik meg,
hiszen a tarsadalmi kapcsolatok, a
kolesonos segitségnyjias és a kommu-
nikacio feltétele a kulwira. A poszimo-
dem virtualis ajratermelés tehat értéke-
ket is tételez, ugyanakkor marginalizal,
sot exkluzal 1s csoportokat

4. A marketing kompetencidkat
von el a kulturdtol.

A kulmara, amely az emberiség szelle-
mi1 Grokségének targyiasult formait, a
mivészeti és tudomanyos alkotaso-
kat, illetve az emberi viselkedés egyes
normait és tanult mintait is magaban
foglalja, szintén olyan terulete az élet-
vilagnak, amelyet kezd uralma ala
hajtam a virtualis pénzt hasznalo gaz-
dasagi rendszer. A muvészeri alkota-
sokat egyre intenzivebben hasznaljak
fel marketing célokra, a szponzoralas
a mecenatura felél a marketing-szer-
zodeések iranyaba tolodik el. Az em-
beri viselkedés és a miiveltség szamos

aspektusa kothetd mar az uzlen szfé-




rahoz, illetve a marketinghez. A visel-
kedéstipusolk, életstilusok és kommu-
nikacios formak druva alakitasa a
marketing eszkozeinek [elhasznalasa-
val torténik. Az életcélok bemutatasa
a kulvilag felé, az egyen onmeghata-
rozasa novekvd meértékben fugg a bi-
zonyos markaju italok, aditék, ételek
logyasztasatol: példaul az egészséges
életmod kovetésérdl a Norbi 1-Up-
date ételek fogyasztasaval lehet meg-
gyoznt a kiulvildgot. Természetesen
ekozben a vasarlasra koltotr pénzen

kivitl semmirél nem kell lemonda-
nunk: nagykiszerelésii babkonzerv is
kaphato ilyen markamegjeloléssel. A
Red Bull energiaital legutabbi reklam-
filmjében Szent Péter arrol panaszko-
dik. hogy mivel az emberek szimyakat
kaptak az energiaitaltol, 6 elveszitette
a munldjat, s maga igy kommentalta
az esetet; Hogyan fogok igy allast
kapni? Egy kétezer ¢ves portas...?!"
Roviden, egy uditital elfogyasztasa-
val a cukor és a koffein mellett a két-
ezer eves kulturank egy szeletét is el-
fogyaszthatjuk, és err6l naponta
kapunk megerositést a médiabal, A
technikai eszkozok, fedélzeti szamito-
géppel ellatott szemelyautck, lapto-
pels, sth. is hasonlokepp mukodnek:
altaluk lkialakithatjuk a személyisegun-
ket. A hatasmechanizmus a modern
korig alapvetden forditva mikodett, A
posztmodern kor kozélete és értelmi-
sége szamara igazan fontos az lenne,
hogy ezekrdl az uj jelenségekral egy-
altalan értesuljon, és visszacsatolasi
mechanizmusok alakulhassanak ki.

lelenleg az internet teruletén miika-
dik ez a visszacsatoldsi mechanizmus
a leghatekonyabban, szamos jo gya-
korlatot lehetne dtvenni az informacios
kor onkéntes alapon. autonom mo-
don szervezodd kozosségeinek muiko-

desehol.
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Osszefoglalds, kovetkeztetések

Az infokommunikécios technolégialk
fejlodésénel, illetve alkalmazasi lehe-
toségeinek kutatisa soran meglepd
médon olyan témak kerultek felszin-
re, amelyeknek jelentos tarsadalomu-
domanyi tartalommal hirnak. A tech-
nolégiai folyamatokra és a gazdasagi
alkalmazasukra vonatkozo kutatasok,

kalozheti a

s6t a gyakorlat sem ne
kulturat, mely tovabbra is a tarsadal-
mi-gazdasagi haladds egyik kozponti
terulete. A kultura egyes teruleteit
egyre mkabb athatja a technika és az
uzlet szemlélet, de a teljes gyarmato-
sitasa elvi és gyakorlati szempontbol
is lehetetlen. A kultira bizonyos cle-
mel targylasultak, mas, személyes, in-
terperszondlis jellegn elemei pedig
személytelen, sztenderdizilt nzleti
szolgaltatasokka alakultak at. Az uzleti
élet, a marketing tendenciai elérték a
nyelv kompetenciaterileteit. A virtu-
alizalodas jelensége lehetdséget adott
a korabban kizarclag személyesen
nyujtott szolgaltatasok atalakitasara és
az igények tomeges, interaktiv, tértél
€s idétdl fuggetlen kiszolgalasara.

A pénzvilag egyre ujabb életteruletet
formal at. Ez a jelenség nem uj, vi-
szont a mértéke, a folyvamat gyorsasaga
es az érnmntetl teriletek jellege min-
denképpen az. A posztmodern lort
j6l jellemzi az elkartvasodas és a
pénz, mint tirsadalmi, kulturalis jel-
zoszam megjelenése. Az egyén pénz-
ugyi, vagyoni helyzete és mozgastere
a tevékenységeinek egyre nagyobb re-
szet befolyasolja. A karrierben az eld-
rehaladas, a szabadiddben a hobhite-
vékenységek, és ugyanigy a kultirahoz

és technoldgiar vjdonsagokhoz vala
g ] |

hozzalérés lehetdsége, esélye novekvo
mértékben fuge az uzled, pénzugyi
helvzettsl. A marketing eszkoztara ki-
bévult, és sor kerult a kulttira, a nyelv
és egy sor mas szféra, példaul a vallas
bevonasara, stalakitasira. Ezeknek a
szféraknak az eréterei és onmozgasa
korabban jobban elkalonult az uzleti
elettol.

Zarasképpen elmondhatuk. hogy a
posztmodemn kor tarsadalmi, gazdasagi
jelenségei nagyobb publicitast és hateé-
konyabb visszacsatolasi mechanizmu-
sokat 1gényelnének, sziikség lenne a
valtozasok demokratikusabb elfogadta-
tasara, egyaltalin megértésére és a kont-

KE

rollmechanizmusok legitimaciojara, Ez-
zel kapesolatos j6 példak elsésorban a
tarsadalomtudomany berkeiben és az

internetes kozosségekben szilettel.

[RODALOMJEGYZEK (helyett)

A dolgozator sajat katféhal. a korabbi ta-
pasztalataimbol és olvasmanyélményeim-
bal merfve keészitettem el. Halas vagyok
Barsiné Palmat Eva szociologusnak a meg-

7its

eértést és a szerzdk megismerését eld

diszkusszinkért, £ Wenczel Imrénels, iro-
dalomtanaromnak a kritikai szemleletmad
erositeséért. A posztmodern kor tarsada-
lomtudomanyaval kapesolathan olvastam
el kényveket Baudrillard-tal, Dessewffy
Tibortal és Aldo Haeslertal. Az infolkoms-
munikdcios technologidkra vonatkozo is-
meretelet miszaki és gazdasagi szakkony-
vekbol ismertem meg
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